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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky préace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:*

Prace m4 za cil popsat a analyzovat prodej ve spoleénosti Tondach. Nutno konstatovat, Ze takto
formulovany cil byl praci naplnén, av§ak v jednotlivych ¢astech s riiznou mirou. Praci se prolina teorie
s praktickymi poznatky, asto v§ak pfevazuje pfevzaty material s pouZitych zdroji (pfedevsim &.12) -
zejména v &asti 3, ale i jinde - jiZ napt. v &asti 1.4. k organiza&ni struktufe, 2.4 Zakaznici. Cast 1.6

s avizovanou situaci na trhu o trhu nepojednava (na rozdil od ¢asti 1.5). V ¢asti 2.5.3 je pojednano o
mtg.mixu, piestoZe produktu je vénovéna jiz &ast 2.2. Spatné je pochopen néstroj Place (viz s. 27 -
nejde o misto vyroby ale distribuci! Povrchnost je dal§im rysem préce - napt. 2.3.2 o Fizeni kvality,
&ast 2.6 (kde je avizovana analyza prodeje?) aj. Cast 3. za&ina diagramem, ktery je vychodiskem pro
dalsi podkapitoly 3.¢asti. Ty jsou vSak asto postaveny na prevzeti textu z uéebni pomucky.
Posloupnost jednotlivych krokt by ur¢ité obohatil ¢asovy harmonogram zpracovani a vyfizeni
objednavky a dalsich, obdobné jako je tomu u reklamace (3.8) S ohledem na fadu pochybeni
doporucuji praci dopracovat.
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Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:?

Charakterizujte nastroj marketingového mixu Place na zvolené firme.

/)
. Ammun, 4
V Plzni, dne 20.5.2013 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



